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O MAIOR PORTAL
DO SEGMENTO
ORAR NO PAIS

O CASA.com.br é o maior portal de contetdo e
servicos no segmento morar.

E agora estd sob comando da equipe CASACOR, a
mais completa mostra de arquitetura, design de
interiores, decoracdo e paisagismo das Américas.

O portal inclui os contetdos das marcas CASACOR,
Arquitetura & Construcdo e Minha Casa.




CASACOR

NOSSAS MARCAS
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MINHA
casa

Desde 1987, a
CASACOR apresenta
tendéncias e serve de

palco para profissionais
mostrarem seus projefos
e empresas lancarem
seus produtos.

Com 30 anos,

Arquitetura & Construcéo
se relaciona com um
momento especial da vida
das pessoas: a realizacdo do
sonho de construir ou
reformar o lugar para morar.

Lancada em 2010,

Minha Casa tem como
miss@o ajudar as pessoas a
colocar em prética o sonho

de decorar, reformar e

construir, com orcamento
enxuto e planejamento.



COBRIMOS O e
CICLO COMPLETO
DO MORAR

NOSSOS PERSONAGENS

Morador | Profissional | Fornecedor

NOSSOS TEMAS

Arquitetura | Antes & Depois | Construcao |
Decoracdo | Design | Faca-Vocé-Mesmo | Feiras
e Eventos | Jardim e Paisagismo | Langcamento de
Loja | Lancamento de Produtos | Reforma |
Sustentabilidade | Urbanismo | Organizagdo




AUDIENCIA | MOBILE | DESKTOP



NOSSA
AUDIENCIA

Internautas apaixonados pelo morar.

Grande nUmero de arquitetos, designers de
interiores e profissionais da érea.

Acesso 0o site no momento de decisdo de
compra.

A0% classe A/B

60% classe C

51% tém entre 25 ¢ 44 anos
87 % mulheres

*navegg
junho 2019
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MOBILE
E DESKTOP

O CASA .com.br conta com uma
grande audiéncia

2,6 MM page views
1,7 MM unique visitors
3:32 min time spent
65% mobile

35% desktop

*google analytics
maio 2019




TRAFEGO



TRAFEGO

47,6% audiéncia via busca organica
9,3% audiéncia direta
5,4% outras audiéncias

37,7 % audiéncia total

via redes sociais

55% facebook
42% pinterest
3% outros

*google analytics
maio 2019




CASA .com.br

O O © & 0O

728K seguidores 1,7MM fas 447K seguidores A7,4K seguidores 14 seguidores* 114 inscritos*
1,5 MM contas A60K interacées 11 MM visualizagdes/més “Recém lancada *Recém lancada
alcancadas/més 5MM alcance/més 83MM impressdes/més

10,5MM impressées/més
51,7K interacbes/més

20K inscritos na newsletter MQ'C,"' rgde de.contatos'dos
profissionais de arquitetura e design de
interiores do Brasil




CASACOR
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REDES SOCIAIS

1,2M
577K
356K

/28K

185K 66K  21,2K
22M  3,1K —
4,7M — 42,5K

1,7M 447K 47,4K

® 00O 60

2,2K

14

15K

3,8K

114

seguidores
junho 2019



TIPOS DE
MIDIA

Sabemos onde e como contar uma
boa estdria

Behavioral Targeting

Co-branded
Native Ad
Publieditorial
Banners




BEHAVIORAL TARGETING

Andlise do comportamento de navegacdo da audiéncia, classificacdo dos
internautas de acordo com vérios critérios: género, idade, inferesses

de compra, classe social, carreiras, religiGo, etc.

*navegg
junho 2019

Com essas informacdes, é possivel direcionar e

segmentar sua campanha, de forma a impactar
apenas a audiéncia relevante para seu produto.




PUBLIEDITORIAL

Uma matéria customizada que se utiliza
da linguagem nativa do site para

abordar temas familiares & marca que
apresentard o contelddo.

Criado a partir da colaboracgo entre
cliente e redacdo, traz formatos

diferenciados como quiz, infogréfico,
galeria e outros. Além de ter seu logo
exposto no formato “apresentado por”, a

marca ainda envelopa o conteddo com
banners institucionais.




NATIVE AD

E um contetdo entregue ao leitor com a
mesma apresentagdo de um conteldo
editorial. O anunciante escolhe o temaq,
que ¢é desenvolvido por redatores
especialistas.

Os interesses do internauta e do
anunciante pautam histérias. Ndo ha
didvida que o conteldo é patrocinado,
mas proporciona uma experiéncia mais

natural, sem interrupgées, entre o
usudrio e a sua marca.
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CO-BRANDED

Uma temdtica ou causa, com conteldo
produzido e difundido em parceria entre
a nossa expértise editorial e uma marca
anunciante, que partilham de um mesmo
valor.

Por trazer o tema de interesse comum
com o anunciante, esta alianca garante
credibilidade e independéncia

ao conteldo desenvolvido, aumentando
o alcance da mensagem.




BANNERS

O Portal CASA.com.br possui diversos
formatos de midia

SUPERBANNER

7 CASACOR Sdo Paulo Videos Arquitetura Decoracdo FacaVocé Mesmo
SUPERBANNER
728x90

= {casacombr

Conteudo exclusno para vocé

2 Nome
e &t

RETANGULO

G}casacombr

RETANGULO

R$ 175,00
MOBI LE (determinado e BT)
BANNER R$ 145,00 CPM
R.O.9S)
R$ 175,00
SU P’ERBANNER/ (determinado e BT) CPM
RETANGULO R$ 145,00

(R.0.9)




BANNERS

BILLBOARD

= {WYcasacombr

HALFPAGE
300x600
BILLBOARD
970x250

R$ 175,00

(CPM - determinado e BT)
BILLBOARD RS 145 00

(R.O.5)

R$ 210,00

(CPM — Internas e BT)
HALF-PAGE R$ 1.300,00

(didria - Home)




‘d '//1/ '@
y
ceeeeliliee,




7 CASACOR Sdo Paulo Videos Arquitetura Decoragdo Faga Vocé Mesmo O B J ETlV O

: » Posicionar as tintas CORAL como referéncia no
D tin Nao perca nenhuma noticia. ‘ )
ecore com tinta G segmento, vinculando a marca a conteddos de
D Aceito receber ocasionalmente ofertas especiais e . . 1.
qualidade e credibilidade na casa.com.br

APRESENTADO POR CORAL

Prepare o pincel e transforme as paredes nas protagonistas do seu cantinho ;) de outros produtos e servigos do Grupo Abril

oo I

Politica de Privacidade

— CONTEUDO

Mais vistas
4 novidades imperdiveis Os posts do blog séo em diferentes formatos:
para quem vai pintar a casa 1 0s7piores rros emprojetos de decoracso
f,e 9 Casaéconstruidadentrode umarochana - Imagem e texto

. o - Listas

3 pae et - Infogréficos

4 sabmberoselavbos arasuprenderas - Videos antes e depois
Signiﬁcado.das cores: Certo e errado: aprenda a usar espelhos na _ .. .. .
encontre aideal paraoseu 3 oo As pautas sdo definidas utilizando a expertise do
ambiente casa.com.br junto a necessidade do cliente, a partir
fvoo dos produtos e temas que sdo foco para o plano de

comunicacdo da CORAL.

BLOG COM PUBLIEDITORIAIS + MIDIA



DURATEX
OBJETIVO

Mostrar a multifuncionalidade do uso de produtos e criar um conteddo que ligue a marca Duratex com

o consumidor

Duratex responde: como funciona a
L] ~ L] ° 7
Clique aqui para acessar o video instalacao de piso sobre piso?

Assista no TV CASACOR a reposta para essa questao!

© 12 maio 2017, 16h42 - Publicado em 16 mar 2017, 10h00

Duratex responde: como funciona a instalagao de piso sobre piso?

duratex<

RESPONDE

Jason Barreti, coordenador de produtos , responde duvidas dos internautas no TV
CASACOR! Como funciona a instalagao dos pisos laminados e vinilicos? Descubra e
u compartilhe com os amigos!

VIDEO PUBLIEDITORIAL


https://www.youtube.com/watch?v=qQJkdJvRvsY

OBJETIVO

LEROY MERLIN

Reverberar a participacdo da marca na CASACOR, além de mostrar a variedade de categorias e
versatilidade dos produtos Leroy Merlin

AMBIENTES, DECORAGAO

Copie o décor: espaco da CASACOR
SP com diversas ideias e produtos

0O estilo high low marca o ambiente do Studio ro+ca, com pegas de design assinado e
itens de decoragd@o mais acessiveis

Por Evelyn Nogueira
9 maio 2019, 14h18 - Publicado em 29 maio 2019, 12k

7 CASACOR Sdo Paulo Videos Arquitetura Decoragdo Faca Vocé Mesmo Q

Nao perca nenhuma noticia.

Inscreva-se em nossa newsletter gratuita.

D Aceito receber ocasionalmente ofertas especiais e

AMBIENTES
Separamos 10 dicas
para aquecer sua casa
noinverno!

© 21 jun 2019, 10h00

10 projetos da arquiteta
Gisele Taranto
® 17 jun 2019, 16hC

ARTE
Natureza e arte se
encontram nas arvores
suspensas da CASACOR
SP 2019

mais lidas revistas do
pais com até 68% OFF.

seservcosdo(; upo Abril

PUBLIEDITORIAL

1- Samambaia Holandesa Cuia 25 | R$35,90 cada

2 - Manta Decorativa de Trico Tress | R$399.90

3 - Manta Decorativa de Tricd D Links | R$360,80

4 - Kit 2 Lumindrias de Mesa Cromada Metal Beverly | R$129.90

PUBLIEDITORIAL




STARBUCKS

OBJETIVO

Gerar awareness para o lancamento da linha Starbucks at Home, posicionando o produto no
contexto do lar, além de amplificar a participacdo na CASACOR SP 2019

7 CASACOR Sao Paulo Videos Arquitetura Decoragdo Faga Vocé Mesmo Q
(nJcasacombr

-3 STARBUCKS .
ﬁ COFFEE AT HOME Ultimas

" Aprimeiracidade
o vegetariana do mundo
309 ! ficanaindia

Starbucks at Home: seu café
Starbucks para degustar em casa

A novidade Starbucks at Home permite vocé degustar seu café preferido nas versoes
para coar, em capsulas para sistemas Nespresso ou Nescafé Dolce Gusto

5 dicas para manter o
jardim saudavel e
bonito durante o
inverno

Evelyn Nogueira 4 ¥

Conheca avila para
pessoas com Alzheimer,
em construgdo na
Franca

Nao perca nenhuma noticia.

Inscreva-se em nossa newsletter gratuita

D Aceito receber ocasionalmente ofertas especiais e
de outros produtos e servigos do Grupo Abril.

Politica de Privacidade

Café também & o seu #BBF? Entio vocé vai morar com o seu melhor amigo! (Victor
Eleutério/Casa.com.br)

Mais vistas

1 Oc7ninrecerroc em nrnietos de decoracio

PUBLIEDITORIAL

Queremos ver o Starbucks na sua casa...

Se voceé é daqueles apaixonados por novidades, ja saiu correndo para o
supermercado da lista e comprou uma (ou vérias) das opgoes em capsula ou
torrado e moido, o CASA.COM.BR quer acompanhar a sua experiéncia. Mande
sua foto inspiradora como direct no nosso insta ou marque a gente @casacombr
na proxima vez que beber o seu café.

1 /1 8 Nelson, Erika e Mari Palma durante o talk. (Victor Eleutério/Casa.com.br)

PUBLIEDITORIAL + VIDEO + INSTAGRAM




_ EVENTO 3
TENDENCIAS DE MILAO

Evento co-branded realizado pela CASACOR na loja da DUNELLI, marca patrocinadora, onde o
evento foi customizado conforme as necessidades do cliente

Tendéncias de Milao 2017 por Pedro
Ariel e Marcia Carini

O diretor de relacionamento da CASACOR e a apresentadora da TV CASACOR foram a
Mildo e compartilharam suas experiéncias e visoes da feira. Confira!

Pedro Ariel e Marcg arini a presentam as tendenc

A
ﬁ"r

Redacdo
abr 2

TENDENCIAS
DE MILAO

¥ \‘;. < y Ry
1/6 (Mariana Pekin/CASACOR)

Clique aqui para acessar o video



https://www.youtube.com/watch?v=whMsX4CqIXs

REDACAO

Marcia Carini
marcia.carini@gmail.com

Alex Alcantara
alex.alcantara@abril.com.br

NOSSOS
CONTATOS

COMERCIAL

Cleide Gomes

cleide.gomes@abril.com.br

Ana Porto
ana.porto@abril.com.br

Cadu Torres
cadu.torres@abril.com.br

MARKETING

Alex Stevens
alejandro.stevens@abril.com.br

MARKETING
PUBLICITARIO

Carla Delgado
carla.delgado@abril.com.br
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